Vous étes étudiant et vous voulez nous rejoindre a Brest du 17 au 24 avril 2010 pour vivre une

semaine inoubliable ? Votre équipage est réuni et motivé ? Il ne vous reste alors maintenant qu’a
trouver le financement nécessaire a la réalisation de votre projet, en adoptant la démarche la plus
professionnelle possible. Ce document est destiné a vous aider dans cette entreprise. Nous vous
encourageons a le lire jusqu’au bout et surtout a appliquer les méthodes présentées pour optimiser
au mieux votre recherche de sponsors.
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|.  Comment mener a bien votre projet ?

[ S FFIAG LRdzNJ 924G NB Of dzo @2AftS 2dz SlidzAi L) 3S RS as
aucun cas une obligation a la réalisation de votre projet. Cependant, se constituer en association loi

1901 permet aux entreprises qui vous sponsorisent dQ2 6 G SY ANJ RS& RSRdzOGAz2ya ¥
tiers du montant de la subvention. De plus vous pouvez ainsi acquérir une crédibilité car votre projet

paraitra beaucoup plus fiable et organisé.

tfLYyyAy3a RS tQlFyysSS

Nous vous donnons ces deadlines a titre indicatif. Le respect de ces dates ne suffit pas a rassembler
S 0dzRASHE ySOSaalrANB YIAa @& O2yiGNRo6dzS 06St dzO2 dzLJ

AAAAA

LI FyYyAYy3dIS MABzySySQFalBeRHNzsS LISdzi | @2A NI dzy o0dzRIS

Avant Octobre 2009 WSLI NIAGAZ2Y RSa (NOKS A& :tramspord,
f23SYSy Gz ol (SI;tEsories ydémuthagy S Y
sponsors ; communication)

Etablir un budget détaillé et une plaguette de démarchage

Décembre 2009 5 au 13 décembre 2009 - Salon Nautique -

Rendez vous a ne pas rater pour démarcher des sponsors et
NBYO2Yy(GNBNI f QSljdzA LIS 2NAF yAal
Vendredi 11 décembre 2009 : Nuit de la Course

Courant décembre : Ouverture inscriptions en ligne

Avant Mars 2010 - Recherche de sponsors : prise de contact avec les responsables
communication ou recrutement des entreprises. Etablir des
propositions de partenariat

-wSOKSNDKS RS adzo@SyidArzya o0
- Recherche de retombées médiatiques : prise de contact avec
des medias locaux.

Wdza lj dzQF dz RSNYASNI Y2YSy(3Z dzy
réponse favorable

17 mars 2010 Fin des préinscriptions : Les tarifs augmentent

17 au 24 avril 2010 42éme Course Croisiére EDHEC a BREST

Mai - Juin 2010 Rédaction et envoi de dossiers de remerciement pour les
Sponsors

S o AR > SR e AR o S GA? AR i P e o

S o LR S AR L S SR SR "4  ead SR o4 .
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ALQSEFO2NI GA2Y RQdzyS LI | Ij dzSd (¢

1. Structure de la plaquette

Pour convaincre une entreprise de vous sponsoriser, la plaquette de présentation de votre équipage

doit &tre accrocheuse et conciseafinRS y'S LI & y2@SNJ a2y f SOGSdzNJ &2 dza
Fff2yad R2yO @2dza LINBaSYy(iSNI) dzyS aGNHzOGdZNBE STFFAOI C
Y2R8fS LI2aadAofSd b2dza @2dza O2y anSrofefp@nyc PDRS f I T A
RQdzy S RAT lehcynfposéREceskillenabf des éléments suivants :

o 4 P
[ 4 e SR

2 o S S R o

Page de présentation : belle image de voile ou de votre équipage.

t KNI} aS RQI OONBROKSBY t LINRBLR A RS dzf2 &NB LISI§ NAE LIR
adulte de votre école qui vous soutient => donne du crédit a votre projet des le début de
votre présentation

Présentation de votre équipeY LJ f YIF NB&a RS fQS0O2tS o60tlaasSys
précédentes), courses auxquelles vous projetez de participez, présentation de votre bateau
AQAf S a& iPrédeditatich vbpeze votseNdole.

Présentation de la Course Croisiere EDHEC en quelques chiffres (nombre de bateaux, de
participants, quelques retombées médiatiques). Ne pas accorder plus de 2 pages a
f QSPSYySYSyiao

Présentaton RS & NBUG2Y0SSa& YSRAFGA|dzSa LI2dzNJ @2 G NB S
partenariat avec un média.

Présentation des supports de communication possiblesY & OKSYIl RQdzy ol G S| dz &
indiquées les zones de flocages T LINA E Rdz Ff en§l 3S RS f QSljdzA LISY

Budget détaillé de votre projet

|2yl OGla RS tQlaaz20Aldrzy

SR ol o S 4 SR AR 4 SR SR AR
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2. Budget détaillé du projet

[§ 0dzR3ISGE Said SEGNBYSYSyid OFNAFotS RQdzy Sljdzh LI 38§
bateau choisi, du skipper choisi, du nombre de participantd > RSa (GNRLIKSS& | dzElj dzSt a
(trophée mer, trophée terre, trophée sableX O @

+2Af L dzy SESYLX S RS 0dzRISG LRdzNI :QAYAONRLIIAZ2Y RS

Montant

Location Bateau+skipper annn €

CN}Y Aa RQAYaONRLIN 128n Zpersbnnes + 1 bateau)

Licences OHT2XChNn €

Carte de port de Pub I LJF NI A(tNdfsBuSle sitey
de la FFVoile)

Equipement mwonn e

Logement Trés variable

Transport Trés variable

3. Quels arguments utiliser ?

Voici quelques exemples des lignes directrices que vous pouvez choisir pour votre argumentaire,
aSt2y ftQSYGNBLINAAS |jdzS @2dza OAo6t Si

e Pour une entreprise en rapport avec le milieu de la voile (entreprises de flocage, loueurs
ou constructeurs de bateaux, accastilleurs, clubs voile, etc) :

A «la Course est devenue au cours du temps une référence en matiére de compétition de voile
amateur : en tant que premier événement sportif européen elle attire les professionnels du milieu, et
de nombreux skippers professionnels s’associent chaque année a des bateaux étudiants pour leur
faire vivre la semaine de maniére différente. Autrefois Eric Tabarly, et aujourd’hui Roland Jourdain,
Jean Le Cam, Yves Parlier, Marc Thiercelin, Jimmy Pahun, Yves Pajot, Jean-Luc Van Den Heede, Patrice
Carpentier, Yan Eliés, Alain Gautier, Joe Seteen... »

A « Parrainée cette année par la référence dans le milieu sportif : Roland Jourdain»

A « Montez un projet original qui vous donnera une visibilité sur I’eau, pour les médias, les étudiants
et professionnels voileux directement visés par un tel sponsoring »

AR SR L Lo  adl o SR <o o AR e SR R o

3



e Pour une entreprise en rapport avec vos études

A « La Course est un moyen pour les entreprises cherchant a recruter de jeunes diplémés d’affiner
leur politique de recrutement, et d’établir un contact avec les étudiants a I'avenir prometteur
(proposer le stand) »

A « La Course est un moyen de faire connaitre a ceux qui ne sont pas directement visés son secteur
d’activité, et de valoriser ainsi son activité. »

e Pour une entreprise locale
A « Retombées directes, car nombre de visiteurs important sur le village (plus de 10000) »

e Pour une grosse entreprise de produits de grande consommation

A«[S aGFryR I'3SO RA&AGUNROdzIAZ2Y RQSOKIFIyGAtft2ya Si R
dans une politique plus étendue de communication privit SIA | yu  QSOSYSYSYuASt [ d
publicitaire télé, radio, journaux. »

4. Quelques consignes simples

e Ne pas surcharger la plaquette de chiffres

e Indiquer le budget du projet a la fin

e Mettre vos contacts a la fin

e Ne pas dépasser 15 pages. 10 pages doivent suffire pour une bonne présentation

e Evoquer la Course Croisiere EDHEC sur 1 page est amplement suffisant

e Vous pouvez mettre une photo de votre équipe sur la page des contacts pour rendre votre

plaquette plus humaine et vivante
o e P ARF K> Y A e ane P an? e Py B Py e

P S S ol SR SR SR A S SR E SN SR SR 4 AR
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B. La recherche de contacts

Z

Voila une liste non exhaustive qui vous aidera a trouver des contacts.

1) Faire jouer des relations personnelles
2) Récupérer les contacts des années précédentes si le club a déja participé

3) Solliciter son école et son administration, ou sur ses éventuels partenariats avec les
entreprises

4) Ecumer les pages jaunes et les sites internet (Kompass)

. ) 5) Sg renseigner sur Ief entreprisesAIocaIes: 3 A
/] SNIFAySa SyiNBLINKRAaASa t20FtSa 002A0Sax NBadl dzNF
Course Croisiere Edhec attire de nombreux étudiants, et des retombées a plus long terme car elle
communique beaucoup aupres des jeunes de la région, sur les soirées et les animations village.

6) { QAYALIANBNI RSa S ResdpondrymiésehtiNBOARSY 1S4 602 A N

7) Utiliser la Bourse aux Partenaires :
Le principe : des contacts de possibles sponsors équipages sont mis en ligne sur le site de la Course
Croisiere Edhec (www.ccedhec.com) OQSA&A0G t @2 dzaA R&irld Sivain®edy (i | OG SNJ S
devenir votre partenaire financier.

C.LOI NHdzYSy dl A NB

Vos Objectifs :

Trouver le financement qui vous permettra de participer a la Course Croisiere Edhec en proposant

RSa az2fdziAz2ya RS 02YYdzyAOFGA2Y t @20NB alLl2yaz2Np
est intéressant pour lui de financer votre bateau en lui proposant des supports de communication

qui lui offriront une grande visibilité aupres des étudiants.

LyaAaidSNI adzNJ £ QF aLISOG T2 N)I (i SSENINRST AR2QISNIRIZAR $SYz NI K
compétition.

[ . 4 PSP AR SR N S, o o o o SR AR S SR AR Y
P S S ol SR SR o S 4 SR E SN o 4 o *
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I @S0

f QSY i NBLINRX &S

Il est essentiel de préparer un appel téléphonique ou un rendez-vous avec de potentiels sponsors.

bQKS&AGSI
NGB dz& & A NJ L

LJ a

OSNYySNJ aSa

bt FFANB RSa

pourrez ainsi leur proposer un support de communication optimal.

[ S
votre interlocuteur.

/| SNYSNJ £ Y2i
de votre interlocuteur

Sécurité

Orgueil

Nouveauté

Confort

Argent

Sympathie

LINBYASNI O2yidal Of

Saiu GN3a

Arguments a développer,
attitude a adopter

- La Course Croisiere Edhec et
ses partenaires de prestige
(Ernst&Young, PlastimoX 0

- 1*" événement sportif

étudiant en Europe

-2 ya RQSEA&GS
b2Y RS fse@&yesuNE
tS o6FGSI dzZ & dzh
(mer ou terre), sur un stand, X
Evolution de la Course Croisiere
Edhec vers plus de sportivité et
de convivialité

- Vous faite tout le travail, le
sponsor suit votre projet

- Assistez et rassurez dés les
premiers échanges

Montant du sponsoring a

définir avec le partenaire en
échange de support de
communication adapté (flocage
RS tF 3aANIyR 02
- Se montrer disponible et a

f QS02dziS Rdz alL
- instaurer une relation de
confiance.

arydzZ FdAz2ya
SYyorsSasz

AYLRNIFYGs OF NJ

LYyGdSNkGa LI dz

- visibilité importante sur le
gAtt13S SaG adz

- Presse présente sur la course
=Retombées médiatiques

- 3000 étudiants sur le village

- Présent sur un événement de
qualité et reconnu

- Méthode simple et rapide
pourf QS y (i NB LINAR & ¢
de communiquer sur sa marque

- Visibilité sur le village et sur
f QS bodmtedun)

- implication du sponsor

- possibilité pour lui de venir
sur la course

- Suivi du projet

SyiNB @2 dz
& Gnients\iddptéA. Yokisli A 2 v &

o0QSai
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E Une fois le contact trouvé

[ 2NB1jdzS @2dza aSyasSi j dzQdzy S Sy G NBLINR&S &aSYofS Ay
bien se renseigner sur elle afin de lui proposer des supports de communication adapté a ses attentes

et a sa politique.

Il vous faut réfléchirsurlesavanti I 3S& [ dz§ OSGGS Sy dNBLINR &S LI dzZNNI A i

Voici quelques conseils :

1. Proposer un « menu » ou une « carte », c'est-a-dire un package logo + retombées media +
2LISNF GA2y RS wtI 2dz dzy LINRE Réah&eiGNBS o6f 23203

2. Faire une comparaison avec le prix de la pub : par exemple que donne le budget équipage
6TY9UL aAiA fQSYGNBLINARAS | OKSGFAG RS tQSaLl OS
RQIFFAOKI IS 2dz o LI IS O2dzt S daNRjduts gedpotf rB RA G A 2 Y
dans une radio avec décrochage régional).

3. Un sponsoring sur un événement présenté comme « immense », avec un budget de 7KE fait
douter soit :
a. 5S fF NBFIfAGS RS fQSOSYSYSyid Sy &az2a
b. 5S f QSTFTFAOFOAGS RQdéyénetdnt LISGAG 060dzRISEG R

Il faut donc «dosern Kl 6 Af SYSy(G fSa SELXAOFIGA2yas Sy
son argent (point 1), et méme un peu plus, mais que cela reste au niveau local, rp et pub, et
j dzS§ O0QSald tS Reyl YA AYSexpoSer fle€r&dmigesLIr IS |j dzA LIS d.

a. LyaAadsSNI adz2NJ £ F LI NGAOALI GA2y S84 €S N»xtS RS
f QOSYy I KBLINE2OASNI €S o061 iSFdz | dzE 2 FFNBarestRdz / 2 Y.
L2 dzNJ £ S RSLI NLSZ FsiS Rudeomplét.) dz NBG2dzNI | §80 QS

Il AYyaAz dzyS F2ia tS O2yidl Ol Sid olffA =S By orBISE NILI yf Q-
rendez-vous avec elle afin de pouvoir négocier un partenariat financier dans les meilleures

conditions. Faite des mailings réguliers 6 F I ce2y Yy Sgao0 L2 dzNJ £ dzA Y2y G NBNJI |
LJ2 dzNJ @2 dza R2YyYSNJ RS f QI NBSy

ol ol P il el o g e g el e el Sk o
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D. Les supports de communication a proposer a votre
partenaire

Pour obtenir un partenariat financier, vous devez proposer a votre sponsor des supports de
O2YYdzy AOFGA2Y ljdzA fdzA LISNX¥SOGGNRBYG RQs(iUNB o6ASYy QA
exemples de supports que vous pouvez lui proposer :

e Le flocage de votre bateau, voile, équipement
Vous pouvez proposer a votre partenaire de floquer les zones suivantes :

- Coque % arriére de la coque, pont, roof, cockpit
- Spinnaker en entier

Mat tiers inférieur

- BOome moitié arriere

Les cartes de Port de Pub sont obligatoires pour toute marque de sponsor présente sur votre
bateau, voile ou équipement. Les différentes catégories de cartes et leur prix sont disponibles sur le
site de la FFV (www.ffvoile.org0 @ 9f £ S& ©@2dza aASNRBYyuUu F2dzNYyASa adzNJ f |

Pour le flocage de votre bateau, il vous faut compter environ :
- 50 euros du métre carré pour une voile
- 35 euros du metre carré pour la coque

+ frais de dossier (environ 50 euros)

e Un stand institutionnel sur le village de la course
/| QS&ail dzy Y2e@éSy L oitzide @BilitdNdportantduf & 2illbge (ROOO visiteurs
dans la semaine) et auprés des 3000 participants a la Course Croisiere Edhec.
Prix = 4500 euros

e Un cocktalil sous le club officiel du village de la course
Votre sponsor choisira les écoles Ij dzQ A € d2dzKFAGS AYQ@AGSNI f2NBE RS (
recrutement informel.
PrixY ! LI NIANI RS Hwpnn SdaNPa oy2dza O2ydl O SNJ L2 dzNJ

o 2 e o S e S AR SR AR - SR R SR - L o Y
P S S ol SR SR SR A S SR AR 4 S SR 4 AR
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II.  Comment présenter la Course Croisiere Edhec a vos
partenaires ?

AL QSPSYSYSyl

La Course Croisiere Edhec est devenueen42l ya £ S LINBYASNI S@SYSYSyd aL2 NI
[ Sa @It SdzNE 1dzQSttS AyOFINYyS az2yid tF aLRNIADBAGSS
fl 22AS RS LI NIIF3ISNI OSGi®2diINEA REYzZyYISOESYRAY &i NF 2 ¢
valeurs telles que la tolérance, la sportivité, la persévérance sont également celles de beaucoup
ROSYGNBLINR&SED

La Course est un événement qui se décompose en plusieurs aspects :

e Le Trophée Mer, qui réunit chaque année pres de 150 bateaux, se déroule sous forme de
parcours tactiques et cOtiers dans la baie de Brest. Une nouveauté cette année : un port
escale est organisé a Douarnenez!

e Le Trophée Terre a Fs S € Qlieyeysdh A6 " Rdddildfsaire | Ce raid sportif,
réunissant 130 équipes se déNR dzf S Rl ya f QI NDBpssddes adtillités & . NB a
sportives qui mettront les participants a rude épreuve (VTT, Bike&Run, descente en
NI LILISE = GANI £ f QIFXNIBE bivddde ¥s déme poé2udaNEo$ det LJA SR
Bertheaume.

e Le Trophée Sable est un tournoi de sports collectifs sur sable, animé par les stands
étudiants sponsorisés par des entreprises désireuses de se faire connaitre dans le milieu
SUdzRA I yi3Z S politiu€ de FetratembnNBuf uBedzbidaine, prés de 10000
LI a&l 3S A& &dzNJ f Sttred profit Iés thd&yehs nR § volfedtiZpasition four
étre visible.

B. Les chiffres clés de la 41e Course Croisiere Edhec

1% événement sportif étudiant en Europe
150 bateaux
130 équipes Trophée Terre

o 2 e o S e S AR SR AR - SR R SR - L o Y
P S S ol SR SR SR A S SR AR 4 S SR 4 AR
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3000 étudiants présents sur le village
Plus de 10 nationalités en 2009

12 000 m?2 de village

10 000 visiteurs sur la semaine

400 articles de presse

1,4 millions de pages vues sur le site www.ccedhec.com

Répartition des étudiants présents sur la Course Croisiere Edhec
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C. Les retombées médiatiques de la Course Croisiere Edhec

Ces diagrammes regroupentf QSYy dSYof S RS& 22 dzNJy | dzEcRéledsbridsnd A y (G SN
lesquelsladle/ 2 dZNBES / NRP A &ASNB 9 RKEB®DIzF NB WANI QR D2 SRIQ d2yQ3zy
NI RA 2 X +2dza LRdzST @2dza Sy aSNIDA N ARAINI SYy2Sy/UGNIBSND
largement médiatiquement couvertH 58 Yy 2 YO NBdzE SlidzA LI 3S&a &8 F2yid A
moyen pour eux de vanter les mérites de leur partenariat.
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Les démarches

/| A0f SNJ £ Sa SyYyGNBLINR&aSa Sy F2yOlAzy Rdz Lzt AO
ONBONYzi SYSYy G AYLI OO YSRAFGALdzSE OAaofl 3S RS
{S NByaSA3aySNI adzNJ f QSy (i Nifphshiide 8éf) awpiudahtdafih S& S TSy
RQSOAGSNI ljdzS S 06dzR3ISH RS f QSY i NBLINRAS 2 A

SAGSNRAFASNI f Sa alLRyaz2Nh S yS , mdmdlesfusar i SNI L

petites.
Assurer un suivi du dossier auprées des médias et de vos partenaires.

Utiliser ses propres contacts, ils se révelent souvent tres efficaces.

Constituer un véritable dossier

Elaborer une plaquette personnalisée pour votre projet qui précise :

V
V
V

Les chiffres significatifs de laCourse O NB 12 Y0 SSa YSRAIFGAILdzZSaZ y2YoNE

présentation de notre événement ainsi que ses valeurs.

Ce que vous pouvez leur offrir en termes de supports de communication (flocage des voiles,
@gSaitSa RS ljdzZ NIZ | NIAOfS&a RS LINBaasSxo

Le budget détaillé dont vous avez besoin : vous pouvez faire différentes propositions suivant
le montant demandé.

Présenter les supports de communication que nous mettons a votre disposition :

[ S Ofdzo 2FFAOASE LI dzNudR@sSclz&setiednsdrises O2 O1 G A f &

Les reportages photos et posters réalisés par notre photographe officiel
Les stands qui assurent une présence permanente sur le village

bQKS&AGST LI a&a t y2dza O2yidl OGSNI LI2dzNJ RSa NByasSiAdy

Contacts : equipages@ccedhec.com

al $3tfS RQIFND2dzNII SG WSYyAFSNI t2ya

o PSP AR

AR o KA e e oy P
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